UTFORMA EN AFFARSPLAN

Vi gar igenom med deltagarna féljande &mnesomraden
och tydliggor vad géller just for deras blivande féretag.

Affarsplanen &r ett instrument som anvandas deltagaren sjélv, hel eller delar av den. for marknadsféring

gentemat olika leverantorer sésom bank, leverantorer, samarbetspartners, soka EU stod, Arbetsformedlingen
(anstkan om starta eget bidrag etc.

Deltagarna ar som mest kreativa innan start och dé galler att f& ner alla idéer och tankar pa prant.
Nar foretaget &r igang fokuserar foretagaren, oftast, pa den dagliga verksamheten.

AFFARSIDEN: x Vad ar det jag skall tjana pengar pa?

M Plussidor (Varfor min produkt/tjanst fran min och en kunds synvinkel)
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MARKNAD: X Min marknad - Segment - Nisch

-» Eventuell obearbetad marknad

M Konkurrenter = Plus och minus sidor
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MALGRUPPER: » Vem bestdmmer inom min malgrupp ? (vem har planboken)
~ Hur kdper dom ?

\

FORSALJNING: » Hur skall jag sélja?
~ Marknadsplan (aktiviteter/kostnader/nér i tiden)

MARKNADSFORING & TIDPLAN: 4 Hur skall jag na mina kunder?

VISIONER OCH MAL: & Det korta och langa perspektivet

MATNING: 5 Hur skall jag méta vad kunderna tycker ? (sortiment/service/ lojalitet)

EKONOMISK PLANERING: x Kapitalbehov (investerings-/rorelsekrediter)
l M Resultatbudget och Likviditetsbudget

ADMINISTRATIV PLANERING: - Checklistan
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